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Resumo

O artigo propde uma reflexdo sobre o campo da Comunicacdo Politica, compreendido como uma
nova area do conhecimento, marcado pela natureza interdisciplinar entre a Comunicacdo e a
Ciéncia Politica. Desde a elei¢do do presidente Fernando Collor de Mello, em 1989, as campanhas
eleitorais passaram a ter outra dindmica, a partir da profissionalizacdo do processo, principalmente
sob a influéncia do marketing politico. Mas ndo foram somente as campanhas eleitorais que
mudaram; hoje, as instituicdes politicas véem no campo da comunicacdo um espaco de disputa. Em
funcdo disso, observa-se uma série de transforma¢des na vida politica, com a emergéncia da
politica espetaculo. Ao mesmo tempo, paralelamente a tais mudancas, vem se consolidando um
campo rico de investigagdo sobre a interface midia e politica — a Comunicac¢éo Politica. O artigo,
portanto, tem como objetivos apontar as especificidades desse novo campo do conhecimento,
tragcar um panorama das pesquisas e sinalizar sobre os principais eixos de investigacao.
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Abstract

The article considers a reflection about Politics Communication, understood as a new area of
knowledge that has a disciplinary nature between the Communication and Politics Science. Since
the election of President Fernando Collor de Mello, in 1989, the electoral campaigns had started to
have another dynamics, from the professionalization of the process, mainly under the influence of
politics marketing. But it was not only the electoral campaigns that had changed; today, the politics
institutions dispute space in the communication field. Because of this, one can see a series of
transformations in the political life, with the beginning of the politics spectacle. At the same time,
parallel to such changes, a rich field of inquiry on the media interface and politics — the Politics
Communication - is consolidating. The article, therefore, has as objective to point the specific things
of this new field of knowledge, to trace a panorama of the research and to signal on the main axles
of inquiry.
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1 Introducéo

Vivemos na sociedade midiatizada. Televisdo, radio, internet, jornais, revistas,
outdoors, folders, entre varios outros tipos de midia, fazem parte do nosso
cotidiano. S8o meios que possibilitam a fixacdo de novas formas simbdlicas. No
entanto, ndo se trata apenas de uma dimensao técnica. A nova era, marcada pelos
dispositivos de informacdo e comunicacdo, implica a mudanca de valores e a
crescente adaptacdo a um ritmo de vida marcado pela velocidade e pelo efémero.
Nos mais diferenciados campos sociais, observam-se intensas transformagdes. O
individuo depara, hoje, com uma multiplicidade de op¢des midiaticas: liga a TV,
conecta-se a internet, escuta o radio e, sutilmente, vai assimilando uma infinidade
de mensagens que, por sua vez, reproduzem determinadas visées de mundo em

funcéo do carater ideoldgico da linguagem.

Tais mudancas atingem, de forma intensa, o campo da politica. Se, durante um
bom tempo, a vida publica era entendida como a esfera da argumentacdo e da
deliberacdo pautadas na racionalidade, assiste-se hoje a uma espetacularizacao
da politica. No lugar dos candidatos, destacam-se os lideres personalistas, seja na
figura de mitos em ascensédo ou na situacdo de mitos destruidos — numa lista que
inclui os que ocuparam a Presidéncia da Republica desde a redemocratizacdo em
1985, como Tancredo Neves (faleceu antes mesmo de assumir o comando do
pais), José Sarney (1985-1989), Fernando Collor de Mello (1990 até o seu
impeachment em 1992), Itamar Franco (vice de Collor, ficou no governo de 1992-
1994), Fernando Henrique Cardoso (dois mandatos — 1994-1998 e 1999-2002) e
Luiz In4cio Lula da Silva (dois mandatos — 2003-2006 e 2007-2010).

Na lista dos mitos politicos (Miguel, 2004), ndo foram somente os presidentes que
ganharam visibilidade, porém, em meio a escandalos, negociatas, virtudes politicas
e excentricidades, muitos outros nomes tiveram ascensdo e queda — Ulysses
Guimaraes (que presidiu a Constituinte, foi derrotado na eleicdo de 1989, mas se
tornou uma referéncia da politica nacional); Antdénio Carlos Magalhdes (o detentor
do poder politico da Bahia, que, depois de décadas de controle, saiu derrotado na
eleicdo para o governo de Estado em 2006 para o PT); Paulo Maluf (candidato

derrotado em 1985 na disputa com Tancredo Neves, tornou-se forte com a onda



malufista em S&o Paulo — deputado, prefeito e candidato varias vezes, chegou a
ser preso por denuncias de corrupcdo, mas retornou a vida publica em 2006 como
um dos deputados mais votados); os petistas José Dirceu e José Genoino
(simbolos da histéria do PT, da luta contra a ditadura militar e referéncias no
quesito ética na politica, viram seus nomes “na lama” apos denudncias de corrupgao
no governo Lula, as quais estariam comandando), até excentricidades, como o
apresentador Clodovil (eleito com grande votacdo para deputado federal na ultima
eleicdo, em 2006, em Séo Paulo) e Enéas (chegou a ser candidato a presidente
em duas ocasifes, tendo, em 1994, uma votacao superior a de Orestes Quércia,
do PMDB). Na atual gestdo do governo Lula, o senador Renan Calheiros (PMDB),
gue presidia o Senado, tornou-se o foco da midia pelos escandalos que envolviam
o desvio de recursos publicos, além do recebimento de propina para a amante que,

apos o escandalo, ja posou nua para uma revista masculina.

As instituicdes politicas estdo sob os holofotes dos meios de comunicacdo. Na
maioria das vezes, sdo elas que pautam a midia, mas, paradoxalmente, € na
esfera mididtica que as instituicdes politicas sdo alvo de criticas. O Congresso
Nacional, por exemplo, € sintomatico dessa relacdo tensa entre a politica e a midia.
Tornou-se uma instituicdo que é confundida, muitas vezes, com Comissdes
Parlamentares de Inquérito (CPIs), escandalo do mensaldo, aumento de salarios e
nepotismo. Se € no Poder Legislativo que sao discutidas e votadas as leis que
regem o pais, a midia parece nao se interessar muito por esse assunto. Atendendo
aos critérios de noticiabilidade, em que € noticia aquilo que surpreende, que choca,
o lado negativo tem muito mais chances de se tornar acontecimento (Rodrigues,

1990).

No entanto, se 0s meios de comunicacao sao responsaveis por centralizar hoje as
representacfes sobre a politica e as instituicdes politicas, por outro lado, os atores
politicos também n&o sdo ingénuos e, muitas vezes, articulam e preparam as suas
aparicOes, fabricam noticias e estabelecem uma relacdo muito proxima com a
midia, que é tensa e constante. As instituicdes politicas e os politicos, por sua vez,
buscam auxilio dos profissionais da comunicacdo. Hoje, gracas a

profissionalizacdo e a visao estratégica da comunicacdo no meio politico, um dos



setores que mais cresce e atrai profissionais se refere as assessorias e

consultorias de comunicacéo na area politica.

Tomando como base a premissa de que a comunicagdo ocupa um espaco de
centralidade no mundo contemporaneo, conclui-se que 0S campos sociais
precisam buscar visibilidade e definir estratégias de ocupacdo da midia. Nesse
sentido, a politica € uma das areas que mais tem se modificado frente a sua

interface com a instancia comunicativa midiatica.

No Brasil, desde a eleicdo presidencial de 1989, com a vitéria do entdo candidato
Fernando Collor de Mello, surgiram muitos estudos sobre a interface comunicagao
e politica. Na atualidade, constitui-se como um campo que reune pesquisadores de
vérias partes do pais e tem se consolidado como uma das &reas mais ricas da
comunicacdo.’ Em funcéo da profissionalizacdo das estratégias politicas mescladas
ao dominio da comunicacao e, paralelamente, ao crescimento dos estudos sobre a
interface midia e politica, o artigo propde responder o0 que marca esta nova area de
conhecimento — a Comunica¢do Politica. Qual é o panorama dos estudos nesse

campo e quais as perspectivas de analise?

1.2 A centralidade da comunicacao e a interface midia e politica

Discutir a centralidade do campo da comunicacdo remete a necessidade de se
definir melhor o que é comunicar. Parte-se aqui da concepcdo de que o ser
humano é um ser social, um ser politico, capaz de criar simbolicamente a sua
realidade. Berger e Luckmann (1985) afirmam que o ser humano tem uma posi¢ao
privilegiada ao instaurar pela linguagem a vida em sociedade. Trata-se de um
social dindmico, em permanente mutacdo. Isso porque se tem a compreenséo do
processo comunicativo como um meio de interlocugdo, em que h& uma

circularidade entre emissor e receptor.

Thompson (1998), por sua vez, destaca as mudancas que se operaram na
sociedade a partir da emergéncia da comunicacdo de massa. A interacao face a

face vem sendo acompanhada por novas formas de interacdo, mediadas pela



tecnologia. E a comunicacdo midiatica que vai gerar profundas transformacgdes no
cotidiano dos individuos, estabelecendo uma nova dimensdo de espaco e de

tempo.

Em funcédo do surgimento da comunicacao de massa, Rodrigues (1990) define que
as diferentes midias (TV, radio, internet, jornal, entre outras) integram o que ele
denomina de campo midiatico. Ele concebe como um campo proprio, que tem o
papel de servir de mediador da vida social. Por ter essa natureza, estd em
permanente ligacdo com 0S outros campos sociais nhuma relacdo de mdutua

interferéncia (Rodrigues, 2002).

Ao analisar especificamente o contexto brasileiro, Venicio de Lima (2006) cria sete
teses para explicar a centralidade da comunicacdo para a vida politica. O autor,
antes, no entanto, estabelece uma distincado entre a politica e a instancia midiatica.
Entende-se, segundo Lima (2004), por midia a industria da cultura, isto &, as
emissoras de radio e de televisdo (abertas e pagas), 0s jornais, as revistas, 0
cinema e o que remete a idéia de comunicagdo de massa. Pode-se relacionar as
instituicbes midiaticas aquelas que sédo responsaveis pela reproducdo de bens
simbdlicos mediados tecnologicamente, como a internet. O autor conceitua politica
a partir da origem grega de polis (0 que é urbano, civil, publico) e que,
historicamente, esta relacionado a nocdo de poder. Destaca-se, nesse contexto, a
transicdo entre governos autoritarios para a prevaléncia, pelo menos nas
sociedades ocidentais de regimes democraticos, em que existe uma relacdo entre
representantes e representados, principalmente a escolha feita por voto (Manin,
1995).

Estabelecida a distincdo, Lima (2006), ao apontar a primeira tese, apresenta uma
visdo préxima a de Rodrigues de que a midia ocupa uma posi¢do de centralidade
nas sociedades contemporaneas, ao permear diferentes processos e esferas da
atividade humana, em particular, a vida politica. A segunda tese apontada pelo
autor € de que nao existe politica nacional sem a midia, tendo em vista que, nas
democracias de massas, o exercicio do poder esta relacionado as formas de
visibilidade que somente os meios de comunicacéo podem oferecer. Como terceiro

ponto, Lima afirma que os mass media exercem hoje funcfes tradicionais dos



partidos politicos, como “construir a agenda publica (agendamento); gerar e
transmitir informacdes politicas; fiscalizar agdes do governo; exercer a critica das

politicas publicas; canalizar as demandas da populacao” (LIMA, 2006, p.56).

A quarta tese de Lima pontua que a midia alterou radicalmente as campanhas
eleitorais em funcéo da crescente profissionalizacdo que acontece, principalmente,
no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). Ele informa que, em 2004,
apesar de apenas 185 dos 5.559 municipios brasileiros terem o horario eleitoral,
havia uma interferéncia indireta mesmo nas cidades onde néo era transmitido. O

autor cita como quinta tese o papel da midia como ator politico.

As empresas de midia sdo hoje atores econémicos fundamentais como
parte de grandes conglomerados empresariais articulados em nivel
global. Além disso, pelo poder que emana de sua capacidade Unica de
produzir e distribuir capital simbdlico e pela acdo direta de seus
concessionarios e/ou proprietarios, se transformaram também em atores
com interferéncia direta no processo politico. (LIMA, 2006, p.59)

Ao apresentar a sexta e sétima tese sobre a interface midia e politica, Lima
destaca as caracteristicas histéricas do sistema de comunicacdo no Brasil que
potencializaram o seu poder no processo politico, bem como as caracteristicas
especificas da populacdo pouco alfabetizada do pais que favoreceram a
implantagdo de uma midia concentrada. Ele lembra que foi no periodo da ditadura
militar que a midia se tornou uma grande industria cultural, tendo a frente a
consolidacédo da Rede Globo. Hoje, poucos grupos econémicos controlam o capital

cultural e simbdlico do pais.

Gomes (2004) trata da relacdo tensa entre midia e politica. Ao apresentar uma
visdo mais polarizada entre os dois campos, o0 autor afirma que possuem naturezas
bem diferenciadas. Para Gomes, a politica é a esfera da argumentacdo e da
racionalidade em que individuos deliberam. Disso decorre o0 seu carater
imprevisivel, pois depende das negociacbes que sdo feitas entre os sujeitos
politicos. A midia, no entanto, na visdo de Gomes, surge para atender a uma

demanda do sistema produtivo capitalista de criar necessidades e se configurar



como uma vitrine dos produtos culturais. Trabalha, portanto, com o planejamento e

a previsibilidade para gerar maior rentabilidade.

Mesmo com naturezas distintas, Gomes (2004) apresenta duas premissas para se
compreender o crescente imbricamento entre midia e politica. Em primeiro lugar,
ele aponta o fato de vivermos numa democracia de massas, em que o contato dos
lideres politicos com o publico somente acontece por meio da midia. O autor afirma
que existe também uma demanda cognitiva sobre o atual estado do mundo por
parte do individuo, e os meios de comunicacédo assumem o papel de serem fontes
de informacao politica. Estabelecida a distincdo e explicada a interface, ele destaca

que isso traz sérias mudancas a vida politica.

Gomes (2004) explica que a politica, para sobreviver, precisa se acomodar a logica
da cultura midiatica, que € regida por uma natureza espetacular. Entende-se por
espetacularizacéo, sob a otica do autor, o fato de a midia acionar trés subsistemas:
a diversdo, o drama e a ruptura das regularidades. Tudo o que entra na midia
precisa atender a um desses subsistemas. A politica, entdo, torna-se mais
dramatizada, porque se vive da criacdo de fatos novos e surpreendentes. Além
disso, mesmo quando se tem uma onda de denuncias e escandalos, ndo deixa de

ser divertida.

1.3 Panorama dos estudos sobre midia e politica

Para se tracar um panorama dos estudos sobre midia e politica, Gomes (2004)
apresenta trés estagios na literatura sobre essa area de conhecimento. Num
primeiro momento, ha estudos dispersos sobre fenbmenos singulares da politica,
em que ja se podia notar uma presen¢ga marcante da comunicacdo de massa ou
sobre aspectos da comunicacdo de massas com incidéncia na politica. “As duas
perspectivas estdo constantemente implicadas, mas podemos identificar, grosso
modo, os estudos sobre voto como uma ilustracdo do primeiro aspecto e 0s

estudos sobre propaganda como um exemplo do segundo” (GOMES, 2004, p. 17).



O primeiro estagio se estende dos anos 20 a metade da década de 40, apresenta

uma literatura escassa sobre o assunto e aborda temas isolados pela pesquisa.
Nesse momento, e até por pelo menos mais trés décadas, o ponto de
vista da andlise é dado pelas grandes categorias — a politica ou a
sociedade — enquanto as instituicdes da comunicacdo de massa, esses
ndcleos que sdao ao mesmo tempo dispositivos técnicos, formacgbes
sociais e recursos expressivos, sao considerados numa perspectiva

instrumental, isto €, como meras intermediarias, como meios entre 0s
dois pélos que realmente contam. (GOMES, 2004, p. 18).

Prevalece uma perspectiva instrumental da midia, que sinaliza para a pouca
importancia que ainda é dada a comunicacdo nas suas peculiaridades (estudo
sobre a gramatica da midia, as politicas de comunicacdo etc). Por outro lado,
tende, muitas vezes, a exagerar e a tratar os meios de comunicacdo com um poder
de grande manipulacdo sobre o publico.

Nos anos 60, conforme explica Gomes, desponta uma nova abordagem sobre 0s
estudos de comunicacao e politica. O autor destaca como fator preponderante, no
Brasil, a autonomia crescente da industria cultural, principalmente com a
consolidagédo da televisdo no pais. Isso faz com que se deixe de pensar a midia
apenas como um instrumento de manipulagéo e se passe a vé-la como instituigdes,
até porque se tem o crescimento do poderio da Rede Globo e o impacto da
programacao da emissora sobre o imaginario popular. “Entre os anos 60 e inicio
dos anos 70 o foco das consideragbes muda. A comunicagdo havia se
transformado muito rapidamente numa industria potente e espalhada pelo mundo e
a pratica politica que se apoiava na comunicacdo de massa ja se difundia pelas
grandes democracias do planeta” (GOMES, 2004, p. 21). Conforme frisa o autor,
“de instrumental e envergonhada”, a comunicacdo de massa e a industria cultural

passam a ser o centro da vida social.

Nessa fase, segundo Gomes, ao recorrer ao pensamento de Umberto Eco, os
autores que discutem comunicacdo e politica se dividem entre apocalipticos e
integrados. “A perspectiva critica, entretanto, continua constituindo a maior parte
dos discursos sobre a comunicacéo politica, principalmente na pesquisa tedrica e
nos discursos situados nos campos sociais fora dos circulos mais restritos dos
pesquisadores da area” (GOMES, 2004, p. 22).



Em funcéo de tais mudancas, a comunicacao politica (os fenbmenos, 0s recursos e
a linguagem da comunicacdo de massa) emerge como uma area de interesse para
pesquisadores de varios segmentos cientificos, como ciéncia politica, comunicacao
e filosofia politica, entre outros. No contexto dos anos 90, principalmente a partir da
profissionalizacdo das campanhas politicas, tendo como marco a eleicdo de 1989,
surge uma nova corrente, que busca entender a comunicacdo politica como um
campo interdisciplinar entre a comunicagcdo e a ciéncia politica. Gomes (2004),
para uma analise dessa interface, trabalha, como recurso didatico, com a dicotomia
entre hipermidiaticos (autores, livros e teses que identificam um certo controle da
comunicacdo de massa, bem como de seus meios, recursos e instituicoes sobre a
cultura e a politica) e os hipomidiaticos (aqueles que ainda véem a cultura de
massa como apenas um fator do mundo contemporaneo, sem grandes
interferéncias na sociedade e na politica).

Em sua discussdo, Gomes (2004) procura apresentar as especificidades dessa
nova area do conhecimento — a Comunicacao Politica. Nas décadas de 70 a 90, os
estudos da comunicagdo politica ganharam mais forca e especialidades
interdisciplinares relacionadas as ciéncias sociais foram se formando. Gomes
destaca alguns aspectos relativos a interface entre as esferas da comunicagéo e
da politica daquele momento aos dias atuais: (1) a politica contemporanea, seja no
exercicio do governo ou na disputa eleitoral, estabelece uma relagcéo estreita com a
comunicacdo mididtica; (2) as estratégias eleitorais e politicas pressupéem uma
cultura politica centrada no consumo de imagens publicas; (3) essas estratégias,
para serem eficazes, necessitam de instrumentos e profissionais capacitados em
marketing, sondagem de opinido, planejamento de campanha, entre outros
aspectos; (4) as acbes da politica sdo, hoje, direcionadas para publicos que se
tornaram uma audiéncia dos meios de informacdo; e (5) supde-se que essa

audiéncia possa ser convertida em eleitores nos periodos de disputa politica.

Rubim e Azevedo (1998) esclarecem que a investigacao sobre as relagdes entre os
campos da comunicacdo e da politica ainda é recente e passivel de muitos
estudos. A partir dos anos 70, comecaram a surgir algumas analises mais
aprofundadas sobre esses temas, mas elas foram ampliadas e expandidas
somente dez anos depois. Dentre outras perspectivas, Azevedo e Rubim (1998)



apontam que, para o desenvolvimento dos estudos de ligacdo dessas areas, €
preciso investir e esmiucar, ainda mais, diversas dimensoées: (1) comportamento
eleitoral e midias; (2) discursos politicos midiatizados; (3) estudos produtivos da
midia; (4) ética, politica e midia; (5) midia e reconfiguracdo do espaco publico
(formacdo da agenda, da opinido publica e do imaginario social, cenarios de
representacdo etc); (6) sociabilidades contemporanea, midia e politica e (7)

politicas publicas de comunicacdes.

Rubim (2000) esclarece que o mundo atual esta, cada vez mais, estruturado e
ambientado pelo poder dos meios de comunicacdo. Retomando acontecimentos
histéricos, como o debate presidencial entre Kennedy e Nixon ou a eleicdo de
Fernando Collor de Melo, o autor explica como o poder da comunicacdo pode
influenciar e interferir em decisdes politicas e vice-versa. O autor traz a tona a
discussdo sobre democracia em um mundo sem aparente utopia e retoma a
relacdo de poder como forca e pratica que € exercida nas disputas pela
legitimidade. Nesse caso, o poder pode ser definido como a capacidade de fazer o
outro realizar o que se deseja por meio da utilizacdo de variados recursos — 0s

persuasivos, por exemplo.

Em suma, Gomes (2004) e Rubim & Azevedo (1998) deixam claro que as variadas
relacbes e enlaces entre politica e comunicacdo sao bastante complexas e
passiveis de muitas investigacdes. E importante lembrar também que, apesar da
aparente predominancia da midia sobre as demais esferas, existe uma grande
dependéncia da comunicacdo com o0s demais campos sociais. Vale reforgar,

porém, a relevancia da midia como fator determinante em uma disputa eleitoral.

E possivel afirmar que ha uma relacdo reciproca entre politca e midia na
contemporaneidade. Mas, sem a democratizacdo da midia e da realidade
proporcionada por ela — telerrealidade —, é dificil atualizar e tornar possivel a

democracia social e politica nos dias atuais.



1.4 Perspectivas de andlise: dois eixos de andlise

A partir das consideracdes feitas por Rubim & Azevedo, bem como pelas diretrizes
definidas pela Associacdo Nacional dos Pesquisadores em Comunicacdo e
Politica”, foi construido um modelo de andlise a partir de dois eixos de
investigacdo. De certa maneira, trata-se de uma outra forma de categorizacao que
ndo estabelece confronto com os modelos j& criados, mas que procura delinear um
outro modo de agrupamento das pesquisas. Parte-se da idéia de que a
Comunicacao Politica pode ser compreendida a partir de dois eixos de analise.
Como todo desenho metodoldgico, compreende-se que as categorias ndo sao
excludentes, mas que, ao se desenvolver um estudo sobre a interface midia e
politica, muitas vezes, 0 pesquisador acaba entrando em véarias areas de

investigagéo que estéo imbricadas.

Quanto aos eixos de investigacdo, um primeiro refere-se a compreensao do campo
midiatico como um novo espaco de visibilidade, uma ampliacdo do espaco publico,
em que o0s atores e instituicdes politicas atuam na busca de legitimidade. O
segundo procura analisar como a midia atua como um agente politico, seja por
meio da concentracdo de poder, seja pela forma como a informacédo é transmitida.
Ela cria representagfes sobre o universo da politica de uma forma disseminada
nas diferentes midias, mas, sob uma nova 6tica, entende-se que o receptor lanca,

muitas vezes, um olhar critico sobre as mensagens que recebe.

No Eixo 1 — Midia como espag¢o publico ampliado, podem ser enquadrados
estudos como (1.1) Comunicacdo Organizacional das instituicdes politicas e as
Assessorias de Comunicacdo Politica — estudos sobre as estratégias de
comunicacao implantadas por instituicbes governamentais e parlamentares para
trabalhar a administragéo da visibilidade; (1.2) Os movimentos sociais, as ONGs e
a ocupacao do espaco midiatico — vertente de investigacdo que diz respeito a
forma como os movimentos sociais e as ONGs tém buscado ocupar o espaco
midiatico, que ocorre, muitas vezes, de forma eficiente, como o Movimento dos
Trabalhadores Sem-Terra, o Movimento GLBT, entre outros; (1.3) Propaganda
Politica e Eleitoral no radio e na televisdo — analises sobre a forma como o discurso

politico vem se adaptando a cultura midiatica, como acontece na propaganda



politica, principalmente a do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) na
televisdo e no radio, quando a disputa politica fica mais acirrada; (1.4) A Internet
como um novo espaco de disputa politica — uma nova frente de estudos que busca
analisar como o ciberespaco tornou-se rico para o embate de diferentes disputas
politicas, sejam elas convencionais ou oriundas de novas demandas da sociedade

civil.

No Eixo 2 — Midia como ator politico, sdo categorizados os estudos sobre (2.1)
Politicas de Comunicacdo no Brasil e a concentracdo de poder das midias —
analisam como, historicamente, a constituicdo dos meios de comunicag¢ao no pais
sempre esteve atrelada ao poder politico e econdbmico e, mesmo com 0S avangos
gerados pelas tecnologias digitais, ainda ha duvidas sobre possiveis mudancas em
termos de controle da informacédo; (2.2) A midia como cenério de representacdes
sociais e politicas — investigam como a midia, na sua totalidade, o tempo todo,
constréi representacdes sobre o mundo da politica, seja em veiculos ou programas
jornalisticos, de entretenimento; (2.3) A imprensa e a sua interferéncia no jogo
politico e eleitoral — focam o papel dos veiculos informativos na vida publica
brasileira e de que forma agem de forma tendenciosa para favorecer determinados
grupos; (2.4) A perspectiva critica do publico frente ao poder da midia — langcam um
olhar diferenciado, buscando entender como o receptor recebe e se apropria das

mensagens da midia.

1.5 Consideracg®es finais

Mesmo estando numa fase de consolidagdo, a area de Comunicagéo Politica ainda
gera controveérsias e polémicas. Em primeiro lugar, como pdde ser observado, por
ser um campo de conhecimento que transita entre dois territorios do saber — a
comunicacdo e a ciéncia politica —, a Comunicac¢do Politica torna-se alvo de
disputas, tanto conceituais como de legitimidade em termos cientificos. De 1990
até os dias de hoje, muitos passos foram dados para tornar a area mais rica e para

minimizar os conflitos entre pesquisadores das duas éareas. A criacdo da



Associacdo Nacional dos Pesquisadores em Comunicacdo Politica, ao agregar

cientistas das duas areas, aponta para esse amadurecimento académico.

Outra discussao polémica refere-se aos rumos que a politica tomou frente a sua
interface com a midia. Tedricos e analistas politicos ainda se dividem: de um lado,
estdo aqueles que acreditam que estamos diante de uma nova forma de
representacdo politica, em que o espetaculo néo significa, necessariamente, uma
deterioracdo da vida publica; por outro lado, outros insistem que a politica perde a
sua esséncia ao se tornar produto de marketing, ao se submeter a légica da cultura
midiatica. Entre “hipermidiaticos” e “hipomidiaticos”, como classifica Gomes (2004),
a alternativa tem sido buscar um olhar que concilie a visdo critica com a
possibilidade de se constituir uma esfera publica ativa com o papel centralizador da

midia.

Como terceira questdo, deve-se destacar a importancia de consolidar o campo da
Comunicacéao Politica como uma area do saber que emerge da comunicacdo, mas
em permanente interlocucdo com a ciéncia politica. Isso é crucial ndo apenas para
garantir um campo cientifico solido, mas também como forma de criar métodos e
instrumentos de analise do que acontece hoje na vida publica, em que politica e
midia caminham imbricadas, tanto nos periodos eleitorais, como nas gestfes

governamentais e até nos mandatos parlamentares.

Por fim, os estudos de Comunicacdo Politica constituem uma area de grande
relevancia social para o Brasil. Conforme destaca Lima (2006), no pais, as
condigdes histéricas, no periodo da ditadura militar, serviram para a constituicdo de
um sistema de comunicacdo hegemonico, centrado no poderio da televisdo e da
Rede Globo. Um dos maiores desafios para que se construa uma democracia
efetiva € superar esse modelo hegeménico e construir instituicbes midiaticas e
politicas em que a pluralidade se sobreponha aos interesses de poucos grupos

econdmicos.
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