EDITORIAL

E com satisfacdo que vem a publico o terceiro nimero da e-com - Revista

Cientifica do Departamento de Ciéncias da Comunicacédo do UNI-BH.

Nesta publicacdo podemos distinguir alguns principios que estabeleceriam uma
espécie de afinidade eletiva entre alguns artigos, a saber: os meios de

comunicacao de massa (midia), a memdéria e a agdo comunicativa.

O artigo de Sérgio Arreguy Soares e Admir Borges - A Midia e suas
Perspectivas no Contexto da Propaganda e da Comunicacédo Mercadolégica
- trata do tema da midia na esfera da Publicidade e da Propaganda,
apresentando conceitos, caracteristica, formatos e critérios para selecao. Discorre
também sobre o contexto mercadoldgico, no qual as midias estdo inseridas,

levando em conta suas perspectivas frente aos novos tempos.

Com o intuito de analisar como os meios de comunicagédo social modernos — a
midia - contribuem para a configuracdo religiosa atual, o artigo A religido na
midia laica: os cadernos especiais “Ano 2000, busca pela fé” e “Religiao”, da
Folha de S. Paulo, de autoria de Maria Cristina L. Peixoto, Karine M. Nolasco,
Flavia C. A. Tavares, Rodrigo Lamounier e Elisabeth das M. Guerreiro,analisa
cadernos especiais sobre religido veiculados neste jornal de grande circulagéao

nacional.

O artigo de Luiz Ademir de Oliveira, Adélia Barroso Fernandes e Virginia
Palmestron discute a construcdo do cendrio politico e a visibilidade dos pré-
candidatos a sucessdo da prefeitura de Belo Horizonte de 2008, a partir do
exame da cobertura politica realizada nos meses de janeiro e fevereiro pelos
principais jornais mineiros — Estado de Minas, Hoje em Dia e O Tempo,
recorrendo as categorias analiticas da visibilidade e da valéncia. O titulo do artigo
€. A imprensa na constru¢cdo do cenério politico da eleicdo a Prefeitura

Municipal de Belo Horizonte em 2008.

Robertson Mayrink e Jaqueline Morelo em Publicidade na TV digital:

possibilidades e tendéncias, discorrem sobre as provaveis implicacbes do
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advento da TV Digital na producéo publicitaria televisiva. Descrevem o padrao da
televisdo digital e recortam exemplos extraidos do cinema, da televisdo e da
Internet, que sinalizam para as novas potencialidades de criacdo publicitéria para

esta nova midia.

Ja Maria Teresa Cardoso de Campos trata do processo de mitificacdo de
personagens produzidos pela midia, ou seja, o surgimento de celebridades,
estrelas e herois. Em Mitos da Midia, a autora orienta sua abordagem recorrendo
ao conceito de Industria Cultural, analisado por Adorno e Horkheimer, além das

idéias de Edgar Morin, Joseph Campbell e Umberto Eco.

Em “Cultura organizacional e memaoria empresarial: uma relacdo que faz
historia”, Karin Frangoise Engel e Maria Teresa Marins Freire discutem a partir de
um estudo de caso, como a memadria empresarial pode beneficiar as empresas no
que se refere a preservacdo de suas culturas organizacionais e identidades

corporativas.

A investigacdo sobre a memodria se apresenta também no artigo de Alexandre
Martins, intitulado Cinema e memodria. As aventuras de Antoine Doinel. O
autor propde-se a verificar a memaria de longa duracdo na obra As aventuras de
Antoine Doinel, de Francois Truffaut, composta pelos filmes Os incompreendidos;

Antoine e Colette; Beijos Proibidos; Domicilio Conjugal e O amor em fuga.

Conrado Moreira Mendes em Sotaque e efeitos de sentido no programa “Mais
Vocé”: uma analise semibtica, recorre a categorias da semidtica greimasiana
para discutir os efeitos da prondncia da apresentadora Ana Maria Braga, no

programa Mais VOoceé.

No artigo Referenciacao: aplicacdo do signo, Marcos Candido da Silva organiza
uma reflexdo sobre coeséo referencial e coeréncia cotejando suas implicacdes
comunicacionais a partir de sua leitura da coletanea intitulada Referenciacao.
Discute a objetivacdo da comunicagdo que se da no discurso através de modelos

cognitivos que permitem a interacao verbal.

Marina Caldas trata da linguagem dos adolescentes discutindo as repercussdes

da modernidade sobre estes que resulta no uso de “condutas de risco e de
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habitos linguajeiros” predominantemente, ofensivos e provocativos. O artigo
Adolescéncia Contemporanea: entre a modernidade irbnica e uma educacao
para a lingua, discute a preméncia de se construir uma forma de comunicagéo

mais poética.

Em sua resenha intitulada Um Escritor no Paraiso das Maravilhas, Bruno
Souza Leal nos apresenta o fascinante livro de Luiz Morando, Paraiso das

Maravilhas: uma histéria do Crime do Parque.

A publicacdo desta revista em meio eletronico facilita o acesso e a circulagéo dos
textos e gradativamente se consolida como espaco de fomento de reflexdo sobre
o tema da comunicacdo. Convidamos o0s pesquisadores interessados em

publicar seus trabalhos a colaborar conosco.

Terezinha de Fatima Carvalho de Souza
Editora Geral

Vanessa Madrona Moreira Salles
Co-editora
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